
1、项⽬目名称 ：耗電量量 0.01度電的發熱墊

2、项⽬目⼤大类 ：醫療健康類

3、项⽬目类型 ：碳中和/碳達峰  產品

4、项⽬目简述 : 
每逢氣溫驟降時，睡覺時想要快速的得到溫暖，升溫到感覺舒適整個過程還是得藉由⼈人體
體溫，被動的把床組溫暖起來來。如果⼈人體有輕微失溫現象，讓⼈人體感覺溫暖的過程，往往
是緩慢且難受的。
如果可以使⽤用非常非常⼩小的電流，讓整張床墊溫暖起來來同時具備安全快速的產品，將會是
許多寒冬裡最⼤大的期望。 
古典科學焦耳定律律難以滿⾜足上述產品，但同時期的“能隙理理論”是可以做到滿⾜足上述需求的
商品。百年年來來沒⼈人做出這樣的商品，原因是當時沒有⼀一個材料可以讓“能隙理理論”變成商
品。因此我們做到了了從理理論驗證進⽽而新材料開發，從新材料開發進⼀一步可⾏行行性驗證，數年年
的產品老化驗證，確認了了是可以達到節能減源的商品⽬目標，確認商品化的可⾏行行性後鉅額資
⾦金金投入從商業調研到設廠到商品化，⼀一路路的篳路路藍藍縷終於先完成了了新材料進⽽而完成商品
化。

5、⽤用户价值 ：
A. 安全：火災疑慮／電磁波傷害可以不存在
B. ⽅方便便：只要充電寶即可滿⾜足⼀一個晚上，整張單⼈人床墊的供暖需求
C. 舒適：發熱源最⾼高可提供攝⽒氏80度上下發熱（環溫20度），供暖溫度可滿⾜足零度以下
環境溫度，體溫可維持35度上下（註：還是得蓋被⼦子，不可裸睡）

D. 省錢：⼀一天⽤用 8⼩小時＊每⼩小時 0.01度電＊30天＊每度電0.8元＝1.92元/⽉月
E. 節能：供暖成本降低，國家電網建設成本同時⼀一併降低

6、商业表现 （这个项⽬目在商业上有什什么表现？）
前期
商品的發佈：2018年年，發布地點⽇日本廣島 
發布的⽬目的：嘗試在科技⾼高度發展國家尋找可能競爭的產品，結論：歐美⽇日等科技⾼高度發
展國家⽬目前沒有任何⼀一個商品的電熱轉換產品，在效能在品質在價格上可以與我⽅方競爭。
品牌知名度：⽇日本商社以⾃自⼰己品牌銷售，該品牌是⽬目前⽇日本⼯工作服裝前三⼤大

當下
商品發布：2021年年，發布地點中國
發布的⽬目的：以中國⾃自有品牌,⾯面對全球競爭

7、社会影响 ：碳中和/碳達峰是國家的⽬目標，也是全⼈人類的願望。百年年來來雖然有低能耗產
⽣生⾼高熱能的學術理理論，卻苦於沒有⼯工業材料可以與理理論搭配。本產品發表表⾯面看起來來是個
再平常不過的發熱墊，然我們堅信科技始終來來⾃自⼈人性，因此我們先從尋常百姓可以入⼿手的
產品為出發點，讓學術理理論不再是裡論，⽽而是可以⼈人⼈人⽤用得到的產品，再⼀一步⼀一步的往⼯工
業⽅方向推動，未來來整個社會將有更更多可以滿⾜足碳中和/碳達峰的產品造福全體⼈人類。 
 

8、团队组织 ：商業機密選擇不公開



9、流程⽅方法 ：
理理論基礎驗證－新材料開發－三階段的模組化試產  - 海海外產品銷售 - 海海外經驗吸取 - 國內
市場調研 - 國內⽣生產機構部署 - 供應鏈管理理落落實 - 產品資質認證 - 商品發布與銷售

商品落落實了了，產品驗證報告也完成了了

10、项⽬目投入 ： 
能隙科學的物理理驗證兩兩年年＋第四代碳化硅材料開發與專利利申請三年年＋設廠⽣生產新材料⼀一年年
＋海海外市場開發與銷售三年年＋商品化⼀一年年（國內市場開發＋全系列列的⽣生產開發＋產品送檢
＋市場調查與銷售）

截⾄至⽬目前時間投入已達⼗十年年，資本投入已超出三千萬⼈人⺠民幣（此项可以选择公开）

11、达成情况 ：已完成商品化
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